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GOOD FOR... THE BEAUTIFUL ROMANIA.SEDUCTION AND SELF-SABOTAGE IN
THE PRESIDENTIALELLECTIONS CAMPAIGN OF MISS ELENA UDREA

Cristiana Bulgaru, Assist. Prof., PhD, Technical University ofCluj-Napoca

Abstract : Amid the colorful scenery of the recent presidency campaign, “Beautiful Romania”
of Ms. Elena Udea succeeded in being memorable, although probably not in the sense the
candidate and her team had planned. We do not refer to the actual result, 5% and in
consequence the exclusion from the second round, some call “disgraceful”, others — though
considerably fewer — “honorable”. We consider it was a predictable outcome, not so much
due to the campaign strategy, but to the mainly negative perception of the political activities
of the candidate. Even with less risky choices, “Beautiful Romania” would not have been able
to mesmerize the voters. We aim at analyzing the persuasive elements Ms. Udrea’s campaign
leant on, reflected in posters “Good for Romania”. These posters sum up the topic and the
main campaign messages and show the unintentional transformation of the attraction
mechanism aiming at the courtesy of the electorate into a mechanism of sabotage turned
against the candidate. We will discuss the structure of the posters, their stylistic stamp
(colors, type and style of the characters, choice of images), the way in which the image and
the words came to compromise each other, risking to turn the candidacy as a whole obsolete.
Our analysis is introduced by the reconstruction of the political profile of the candidate, as
well as the elective profile, suggested within the speech at the launching of the presidency
campaign.
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Lucrarea pune in discutie elementele persuasive pe care a mizat campania doamnei Elena
Udrea la alegerile prezidentiale din 2014, reflectate in seria de afise « Buna pentru Romania ».
Aceste afise sintetizeaza tema si cele mai importante mesaje de campanie, dand seama despre
transformarea nedoritd a mecanismului de atragere a bunavointei electoratului intr-unul de
sabotare a candidatei. Cadrul analizei noastre este oferit de profilul politic al candidatei si de
profilul sau electoral,desprins din discursul de lansare in competitia pentru cea mai inalta
functie in stat.

I Elena Udrea, o figura mondena printre politicieni1

Pe scena politica avocata Elena Udrea s-a ivit din culisele PSD, in plind epoca
Nastase, alaturi Cosmin Gusa, pe atunci secretarul general al partidului. A fost consilier
juridic al domnului Gusa si, probabil, membru PSD, acest ultim aspect nefiind elucidat pana

! Referintele privind cariera politicd a doamnei Udrea, mai ales in faza timpurie, ne-au fost furnizate
de articolul loanei Ene Dogioiu, «Elena Udrea — de la presedintele Norvegiei la urmasa lui Traian ».
Sursa : Ziare.com, 01.11.2014, consultat pe data de 11.12.2014.
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in prezent. A cochetat ulterior cu PNL-ul, castigdnd un post in Consiliul General al Capitalei
in 2004, pe cand primar general era Traian Basescu. Dupa sosirea acestuia la Cotroceni, in
februarie 2005, Elena Udrea intrd in liga mare a politicii autohtne, ca sefd cancelariei
prezidentiale. Va demisiona cateva luni mai tarziu, pentru a nu compromite imaginea
presedintelui, in urma unor atacuri mass-media care o legau de diferite grupuri de interese. Se
reorienteaza ulterior spre PD, iar dupa fuziunea PD-PLD, soldata cu aparitia PDL, va prelua
functia de secretar executiv al noii formatiuni, in decembrie 2006. In 2008 devine deputat
PDL si, la foarte scurt timp, ministru al turismului. Activitatea sa ministeriala ia amploare
dupa realegerea presedintelui Traian Basescu, cand va prelua Ministerul Dezvoltarii
Regionale si Turismului, avand spre gestionare un volum considerabil de fonduri europene.
Mandatul s-a incheiat in 2012, odata cu caderea guvernului Boc. Cariera sa in PDL a fost
marcata de preluarea sefiei organizatiei Bucuresti in 2010, si de competitia cu Vasile Blaga
pentru conducerea partidului, in 2013. A parasit PDL la inceputul lui 2014, pentru a intra in
Partidul Miscarea Populard, creat, conform speculatiilor presei, special pentru dansa, prin
ruperea unei parti a PDL. A condus campania pentru europarlamentare a PMP, obtinand un
procent de circa 6% din voturi, iar din iunie 2014 a preluat sefia partidului. Numirea sa in
fruntea PMP nu a fost sub o zodie norocoasd pentru partid, de vreme ce s-a soldat cu
retragerea catorva membri fondatori cu greutate. Totusi, rezultatele de la europarlamentare au
indreptatit-0 pe doamna Udrea sa intrevada o perspectiva optimista pentru partid. Astfel, a
anuntat candidatura lui C. Diaconescu pentru Cotroceni, din partea PMP, inlocuitd la foarte
scurt timp de propria candidatura !

Fiecare miscare din cariera politicd a doamnei Udrea, pana la momentul cursei pentru
Cotroceni, a fost insofita de scandal : traseism, tradari ale apropiatilor sau din partea
apropiatilor, sprijin fatis din partea presedintelui Basescu, afacerea « biletul roz » care I-a
decredibilizat pe prim-ministrul C. Popescu-Tariceanu, gafe gen « presedintele Norvegiei »,
onorarii regesti pentru servicii avocatiale prestate pentru RAAPPS, demascate de presa si
returnate in 2008, folosirea nechibzuita a resurselor Ministerului Dezvoltarii Regionale si
Turismului, etc.

Viata politica a Elenei Udrea a fost constant asezonata cu diverse accidente din viata
privata - casatoria cu bogatul si controversatul om de afaceri Dorin Cocos, divortul de acesta,
condamnarea incomoda a acestuia in urma unui scandal de coruptie declansat in plina
campanie electorald, prieteniile incomode puse pe linie moarta de DNA si puscarie,
insinuarile privind o relatie prea personald cu presedintele Basescu, malefica pentru imaginea
amandurora... Si peste toate, aparitiile publice de multe ori excesive : luxul opulent, deranjant
chiar dacd este vorba de un personaj intrat 1in politicd « cu Mercedes », dupa propriile
declaratii, tinutele prea sexy, aparitiile gen « femme fatale », in reviste autohtone pentru
femei,  preluate nu neaparat laudativ si de presa internationald, chiolhanuri in cercul
presedintelui Basescu. ..

Se poate spune ca politicianul si personajul monden Elena Udrea au conspirat cu
succes pentru a ramane in atentia opiniei publice. Numai cad dansa si-a asumat doar o anumita
fateta a notorietdtii de care a avut parte : aceea de femeie frumoasa si de carierd, produs al
propriilor sale eforturi de propasire — ca avocat, femeie de afaceri si mai ales pupila politica a
presdintelui Basescu, auto-intitulata « urmasa a lui Traian ».... fi lipsea latura umana, care sa
0 conecteze la masa mare a electoratului — de aici experientele cu tricotatul, datul cu mopul,
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pregatitul sarmalelor (campania din 2008), experienta de garsoniera la Roman, in perioada
alegerilor din 2012, « blugii » de la europarlamentarele din 2014, evlavia afisata pe la mari
sarbatori religioase, nu neapdrat in context electoral. Toate aceste experiente au fost facute
publice, prin televiziune, pagina personala de Facebook sau pe blog, si, desigur, amplu
comentate, daca nu ridiculizate, datorita efectului de artificialitate pe care il aduceau acestui
personaj redutabil, plimbat prin tot spectrul politic autohton si cu samanta de scandal in
buzunar.

In prag de campanie pentru prezidentiale, Elena Udrea era in ochii presei anti-Basescu
o combinatie de Maria Antoaneta si loana d’Arc (« Nuti, spaima constitutiii », « Fecioara din
Plescoi »), exponenta unui sistem corupt, deasupra legii, incrancenat in a-si pastra privilegiile.
Pentru prietenii politici, in frunte cu presedintele Basescu, era campioana la absorbtia
fondurilor europene, cel mai performant ministru dintr-un cabinet performant. Pentru fostii
amici politici, « alibiul ideal al gaunoseniei lui Ponta: la fel de lipsitd de substanta, la fel de
contestabila, la fel de toxica »°. Dar pentru alegatorul de rand, din orasul Roman, al carui
deputat este, doamna Udrea se identifica cu speranta de mai bine : intr-un filmulet postat de
dansa pe internet, un astfel de alegator i se adresa cu apelativul « Dumnezeul Romanului».....

Candidatura la presedentie venea firesc sa completeze panoplia succesului politico-
monden: « M-am luptat sa demonstrez ca poti fi blonda, poti purta tocuri, poti sa vrei sa arati
bine si in acelasi timp sa faci performantd »°. Cu atat mai mult cu cat, in opinia doamnei
Udrea, romanii erau pregatiti sd voteze in 2014 o femeie, din doud motive : dorinta de
schimbare si anumite calitdfi prezente intr-un procent mai ridicat la o femeie decat la un
barbat, tocmai datoritd atitudinilor discriminatoare si asteptarilor mult mai mari carora o
femeie trebuie sa le faca fata *.

Din punctul de vedere al candidatei, campania « Romania frumoasa » urma sa
continue atitudinea combativa si increzatoare (lipsita de modestie ?) pe care a etalat-o pe
parcursul evolutei sale politice. Vom arata ce intelesuri capata competitivitatea si competenta
in contextul campaniei, folosindu-ne de cele doua leitmotive ale campaniei — frumusetea si
bunatatea. Sa retinem plurivalenta candidatei (cariera de partid si la nivel national, ambitii
europene), identitatile asumate in plan public (superstarul, omul de rand, evlavioasa, justitiara,
mai ales cand a fost vorba de apararea presedintelui, specialista de clasd), dar si intensitatea
calitatilor afisate.

? Fraza ii apartine lui Adrian Papahagi, unul din fugarii intelectuali din PMP, si este reprodusa de
Ioana Ene Dogioiu, in articolul deja citat. A se vedea nota 1.

® Citat preluat din articolul lui Doru Pop «Si triiti buna!». Sursa : http://www.ziardecluj.ro/sa-traiti-
buna, 26.10.2014,; consultat pe data de 11.12.2014.

* «Cred ci, in primul rand, o femeie inseamna clar schimbarea. [...] Or, ce schimbare mai mare decat
sd vina o femeie presedinte? in al doilea rand, cred ca o femeie este mult mai determinatd, mult mai
muncitoare, ea stie ca trebuie sa dovedeasca, la ea nu este nimic de la sine inteles, decat eventual
lucrurile discriminatorii sau atacurile care tin de diferenta de gen. Oamenii de la femei asteapta, si
femeile stiu asta, mult mai mult decat de la un barbat. Ele trebuie sd munceasca mai mult, sa fie mai
implicate, mai hotarate [...] mai loiale. Si au mai multa buna-credinta. Femeile se jeneaza mai mult
decit barbatii de niste lucruri si sunt mult mai corecte decat barbatii». Extras dintr-un interviu video
preluat de Ziare.com, 27.10.2014, autor Irina Olteanu. Data consultarii: 15.12.2014.
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I Prezidentiabila Elena Udrea si discursul sau

In salopeta de muncitor si cu casca de protectie pe cap, pe data de 2 octombrie 2014, la
fosta uzinad « Republica» din Bucuresti, doamna Udrea si-a expus armele competentei
superioare cu care ar urma si castige competitia electorala® :

a) 1n politica externd : mentinerea bunelor relatii cu partenerii strategici SUA si UE, cultivarea
unei relatii « corecte » cu Federatia Rusa, fard a compromite securitatea nationald, unirea
Republicii Moldova cu Romania, in masura in care e doritd de ambele popoare, sustinerea
Moldovei in relatia cu UE, sustinerea proiectului lui Traian Basescu privind « Statele Unite
ale Europei » ;

b) in problema securitatii nationale: respectarea angajamentelor fatd de partenerii NATO,
vigilenta fata de pericolul terorismului ;

¢) in domeniul sanatatii : asigurarea unor servicii medicale de calitate, dotarea superioara a
spitalelor, asigurarea medicamentelor necesare bolnavilor, la costuri decente;

d) in domeniul muncii si protectiei sociale : asigurarea de locuri de munca pentru tineri,
sustinerea lor in a obtine locuinte, pensii decente, egalitatea de sanse pentru femei;

e) in domeniul educatiei : promovarea calitatii in educatie (furnizarea de manuale, dotarea
corespunzatoare a scolilor, adaptarea curriculei la piata muncii), sustinerea predarii religiei ca
reper moral pentru copii;

f) in domeniul justitiei : sustinerea statului de drept, a independentei justitiei, a depolitizarii
institutiilor statului, sanctionarea faptelor de coruptie, sustinerea DNA;

g) in politica interna: schimbarea premierului Ponta, propunerea unui nou prim-ministru, pe
baza unei majoritati parlamentare;

h) in economie: reducerea taxelor si impozitelor, absorbtia de fonduri europene, crearea de
locuri de munca prin investifii de la buget, prin fonduri europene sau prin sustinerea
inifiativelor in acest sens, din sectorul privat, dezvoltarea proiectelor de infrastructura,
imbunatatirea managementului intreprinderilor de stat, dezvoltarea agriculturii i sustinerea
agricultorilor prin politici guvernamentale specifice.

In linii mari este vorba de continuarea politicii promovate de Traian Bisescu, in
directia modernizarii si reformelor, Traian Basescu fiind «cel mai puternic politician pe care 1-
a avut Romania in ultimii 25 de ani», in opinia candidatei®. Experienta sa in echipa
presedintelui Basescu din care nu a dezertat in situatii critice devine astfel un titlu de glorie,
nu doar o simpla garantie de competenta si fidelitate.

Alegerea decorului in care candidata si-a expus platforma-program ar fi putut parea in
perfecta contradictie cu titlul acesteia, «Romania frumoasa». Hala dezafectata de la fostele
uzine «Republica» este un simbol al avantului industrial socialist (70.000 de angajati),
revelator pentru proasta gestionare de cdtre guvernele post-decembriste «de stdnga », a
mostenirii fostului regim, dar si pentru miza imensa a luptei in care se angajeaza un politician
ambitios, competent, de buna-credintd, cu disponibiliate maxima, cum se voia Elena Udrea.
Platfoma dansei traseaza drumul de la ruind la frumusetea sinonima cu functonalitatea
aducatoare de prosperitate : suisurile, coboasurile, capacanele sunt cele enumerate la cele 8

® Pentru informatii suplimentare a se vedea articolul « Elena Udrea - ce promite », de Camelia Badea,
Sursa : Ziare.com, 01.11.2014, consultat pe data de 11.12.2014.
® Declaratia a fost facuta in interviul video preluat de Ziare.com. A se vedea nota 4.
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puncte de mai sus. In lipsa (momentana ?) a solutiilor, candidata semnaleaza macar posibile
zone de interventie gen manuale, medicamente, dotari, reduceri de taxe si impozite.

De la un punct la altul al discursului, Romania promisa se configureaza ca «o tara in care tofi
s traim»’, 0 tard «cu viziune» asa cum a fost ea doar sub presedintele Basescu, o tard a
viselor implinite. Cu vocatie pe jumatate materna, pe jumatate de mediator, Elena Udrea se
angajeaza si-i jubeasc, si-i protejeze si sd-i uneasca «pe toti cei despartiti in trecut»®, dubla
aluzie la situatia romanilor de peste Prut, dar si la conflictele politice interne. Candidata
maternd si impaciuitoare este in acelasi timp un exemplul suprem de dedicatie si energie in
slujba tuturor, dar si un vizionar, un constructor pe masurd, in linia marelui predecesor. O
figura fara patad, demna in fata baronilor locali s1 a mogulilor de presa.

Toate aceste atribute ii permit sa se recomande in final drept «cel mai bun candidat
din aceasta competitie». Nu se pune problema lipsei de modestie in raport cu competitorii,
nici macar cu presedintele Basescu. «Va asigur cd voi fi cel mai bun presedinte al
Romaniei’». Seria superlativelor relative se incheie astfel apoteotic intr-un superlativ absolut,
care nu-i lasa loc de ezitari votantului.

Increderea debordanti in propriile capacitati transpare in limbajul puternic ales: pe
langa superlativele auto-adresate, se remarcdpreferinta pentru verbe ale vointei sau ale
certitudinii ( «vreau», «declar», «va asigur», «voi schimbay, «voi impune»), folosirea tehnicii
acumularii pentru a creiona doua portrete antitetice — propriul portret in ipostaza prezidentiala
(«voi fi un presedinte care sd...» ) si portretul contracandidatului principal («un premier
incompetent, fard viziune, care si-a adus in guvern prietenii, clientela de partid»), dar si
imaginea Romaniei frumoase (tara care...). Interesanta este substituirea prezentului cu viitorul
apropiat, pe baza unui transfer de proprietdti prin care virtualitatea devine certitudine:
(«Romania condusa de Elena Udreay, « [e]ste o tard in care mediul de afaceri este ajutat prin
politici fiscale sa se dezvolte [...], in care fermierii i agricultorii muncesc cinstit si se bucura
de roadele muncii lor»™? ).

Ideile de forta din discursul electoral s-au regasit, cu accente diferite, in intalnirile
planificate cu alegatorii din toate colturile tarii pe unde a poposit caravana candidatei, dar si in
aparitiile media generate de loviturile de teatru din timpul campaniei — arestarea fostului sof si
a unor apropiati in dosarul Microsoft, pentru care, de altfel, si candidata a fost chemata sa dea
declaratii, arestarea sefei DIICOT, o prietend intimd. A fost vorba in astel de cazuri de
apararea imaginii fara pata, clamata in platforma-program.

Trimiterea la problema religiei in scoald trece din platforma-program se regaseste in
activitatile de campanie, cu ecourile aferente in mass-media sau in pagina de Facebook a
candidatei. Am mentionat deja invocarea religiei ca modalitate eficienta de conectare la mase,
data fiind sensibilitatea religioasa a romanului*. O Elena Udrea, 1n tinuta sobra, cu basma,

" « Elena Udrea - ce promite », de Camelia Badea, Sursa : Ziare.com, 01.11.2014, consultat pe data de
11.12.2014.

8ldem.

°Idem.

10 1dem.

11 A se vedea articolul « Voi ridica Moldova din genunchi! », Sursa: Ziare.com, 13.10.2014, consultat
pe data de 11.12.2014.
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inchinandu-se pe la icoane si pe la 1nalte fete preotesti, vine sa completeze imaginea de santier
de la lansarea campaniei. Chiar i angajamentele electorale, In context religios, sund parca
mai convingator: « [V]oi porni construirea Roméaniei Frumoase din inima Moldovei, de la
Roman. [...] Voi ridica Moldova din genunchi si din sdricia in care au aruncat-o guvernarile
rosii: FSN, PDSR, PSDy, sund un mesaj postat pe Facebook de candidata, dupa participarea,
la Roman, la praznicul Sf.Parascheva. Astfel se reitera angajamentul luat cu doi ani in urma,
la aceeasi sarbatoare, in fata aceluiasi public, la debutul campaniei pentru alegerile
parlamentare.Nu putem sa nu remarcam aspiratia la continuitate prin valorizarea atitudinilor si
experientelor anterioare pe care candidata le considera ca fiind de succes.

Interesul pentru educatie exprimat in platforma-program s-a si concretizat intr-0
actiune de distribuire de abecedare, in plin scandal al lipsei manualelor pentru clasa I, la
inceput de an scolar.A fost, probabil, gestul cel mai convingator din intreaga perioada pre-
electorala si electorala.

Cu recuperea plusurilor din cariera politica de pana atunci, cu nevoia de a insoti
diferitele fatete ale discursului electoral cu o imagine exterioara corespunzatoare, $i mai ales
cu temele de interes maxim pentru electorat ce tin de calitatea vietii in «Romania frumoasa»
(educatie, sanatate, investitii), alese in masura in care isi gasesc corespondent in experienta
«profesionald» a Elenei Udrea, ne vom intdlni in afisele campaniei din seria «Buna pentru
Romaniay.

i Elena Udrea, icoana sexy a Romaniei frumoase

Titlul campaniei Elenei Udrea pentru alegerile prezidentiale este dat de tema aleasa:
«Romania frumoasay, care se regaseste pe banner-ul campaniei «Udrea presedinte / Romania
frumoasay. Patru cuvinte, aliniate unul sub altul, in doua sintagme-cheie, care trimit la scopul
campaniei (desemnarea Elenei Udrea ca presedinte) si la proiectul candidatei — construirea
Romaniei frumoase. Li se alaturd un portret cuminte, cu un machiaj minimal, atipic daca ne
gandim la pictorialele provocatoare din Taboo sau The One. Bond-girl si Marylin Monroe au
cedat locul frumusetii naturale pentru a evoca tot frumusetea naturala, dar la scara geografica,
iar alegerea caracterelor ingrosate pentru cele doua nume proprii (Udrea / Roméania) nu face
decat sa confirme acest lucru. Fondul e de un alb imaculat, netulburat nici macare de pletele
blonde, supuse parca si ele decolorarii. Albul, culoare a puritatii, nu a fost ales Intamplator
pentru legdmantul simbolic cu tara — o promisiune de fidelitate, de disponibilitate maxima, de
curatenie la nivelul intentiilor.

Pe albul ca de foaie de hartie se pot contabiliza proiectele pe care le va duce la bun
sfarsit candidata, gratie experientei anterioare. Garantiile reusitelor viitoare sunt consemnate
pe cele 4 afige, tot pe fond imaculat, care exprima sloganul ales de candidatda «Buna pentru
Romania»: scoli modernizate, bazine de inot si scoli construite, spitale modernizate, locuinte
construite sau reabilitate, drumuri reabilitate, localitati racodate la reteaua de apa-canal.
Aceste garantii, grupate tematic si insotite de cifre, permit particularizarea sloganului: Buna
pentru Roméania / Buna pentru Educatie, Buna pentru Romania / Buna pentru Sanatate, Buna
pentru Romania / Bund pentru Modernizare.
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Conceptia celor 4 afise este in acord cu cea a banner-ului «Udrea presedinte / Romania
frumoasd»: indemnul la alegerea candidatei, in partea superioarda, centrat, cu numele
candidatei scris cu majuscule si ingrosat, prezentarea informatiilor relevante («garantiile») tot
ingrosat, dar cu caractere de dimensiuni mai mici, creindu-se si in acest fel legatura dintre
numele candidatului si performanta. «Linia de fractie» care separa cele doua sintagme din
bannerul discutat mai sus a fost inlocuitd printr-o linie verticala ce distribuie informatia pe
doua coloane: prima indica domeniul de performanta (Educatie, Sanatate, Modernizare) notat
cu majuscula spre a-i sublinia importanta, iar cea de-a doua cuprinde sloganul «Buna pentru
Romania». Ambele coloane fac figura de concluzii desprinse parca din datele ca de bilant,
expuse in partea superioara a fiecarui afis.

O astfel de prezentare particularizata si explicitatd a sloganului detaseaza afisele
Elenei Udrea de cele ale contracandidatilor care s-au multumit in general cu o formula
memorabild si o imagine a candidatului, de unul singur sau intr-o baie de mulfime, addugand
eventual un motiv decorativ (afisul lui V.Ponta), si obligatoriu, logo-ul candidatului (acel M
special al M. Macovei)sau logo-ul partidului. in banner-ul si afisele doamnei Udrea pe care
le-am prezentat lipseste logo-ul partidului. Au existat, totusi variante in care aparea si logo-ul
PMP, necesar, dat fiind cd nu este vorba de un candidat independent. Am putea crede ca
tratarea cu mai putina deferentad a partidului se datoreaza faptului ca nu PMP este locomotiva
candidatei ci invers, candidata este locomotiva partidului...

Imaginile alese pentru afise par sa completeze zdmbetul cuminte din banner, prin alte
zambete, tot cuminti, In contradictie cu postura dezinvoltda adoptata: cu mainile in sold cu
greutatea postata cand pe un picior, cand pe celdlalt, asemeni unui fotomodel. Ajuta si tinuta —
un taior care expune mai mult decat ascunde. Cuminte e doar culoarea, albul, caruia ii este din
ce In ce mai greu sa ramana virginal. O {inutd eleganta, dar nepotrivitd scopului, la fel ca si
postura: e vorba, totusi, de candidatura la cea mai inalta functie in stat, nu de o prezentare de
moda sau de un concurs de frumusete. Candidata stie ca politica nu exclude frumusetea fizica
si eleganta, dar parca mizeaza prea mult pe acestea, iar performantele sale exprimate atat de
riguros risca sa treaca neobservate.

Din punctul de vedere al imaginii candidatei, afisele se deosebesc in primul rand prin
elementul de recuzitd, cu trimitere transparentd la domeniul de expertizd ce se vrea a fi
focalizat. Educatia cu majuscula e reprezentata printr-un ghiozdan alb,cu bretele ciclamen.
Acela din care, probabil, in cadrul unei vizite de campanie, au curs abecedarele daruite de
candidata elevilor lasati de MEN fara manuale. Sanatatea ¢ desemnata prin ecusonul rosu, in
forma de inimioara, pe care candidata si l-a atasat la rever. Modernizarea infrastructurii,
marele as din maneca Elenei Udrea, isi adjudeca 2 afise si 2 elemente de recuzitd - casca
galbend de santierist pentru drumuri si canalizare, de altfel cea promovatd si in hala
dezafectata, la momentul lansarii campaniei, respectiv manunchiul de foi A5 pentru proiectele
din domeniul imobiliar. Gratie acestor elemente s-a putut infaptui trecerea Elenei Udrea prin 3
ipostaze succesive — dascilita, (sau scolarita?), tamaduitoarea si constructoarea Roméaniei
frumoase, fara ca micul taior si zambetul senin sa trebuiasca schimbate. Tinuta §i postura sexy
obligd parca la feminizarea intregului nomenclator profesional invocat de candidata:
politiciana cu vechime, europarlamentara, deputati, presedintid, nu doarmuncitoare,
doctorita, sau invatatoare.
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Toate aspectele de imagine discutate pana aici ar situa candidata intr-o zona ambigua,
decenta si nu prea : taiorul stimuleaza imaginatia, desi nu e nici foarte stramt, nici foarte scurt,
postura tradeaza siguranta de sine a femeii frumoase, dar bate spre sexy. Din pacate pentru
candidata, alegerea epitetului «buna » drept carte de vizita, o proiecteaza fara ezitari in zona
nedorita a vulgaritatii si mineaza iremediabil mesajul competentei. «Buna» nu este o eticheta
pe care, in zilele noastre, s-o acordam fetei mosului din povestea lui Creanga, ci unei femei
tratate exclusiv ca obiect sexual si care se complace in aceastd posturd. Un candidat la
presedentie nu poate si-si doreascd o astfel de imagine si in acelasi timp sd fie respectat
pentru competenta sa. «Sexoasa » §i «ministra /prezidentiabila performanta» sunt ipostaze
care se exclud reciproc datoritd puterii de contagiune a referintei sexuale.

Ipostazele de fotomodel si riscantul epitet «bund» au stricat efectul persuasiv al
bilantului performantelor fostei doamne ministru. Raportarea la aspecte reale, prezentarea
contabiliceascd si lizibila, alegerea unor zone de referintd tangibile pentru votantul de rand,
efectele grafice (jocul cu majusculele si cu literele ingrosate) care intretin legatura celor doua
nume proprii (al candidatei si al tarii), ar fi putut face ca mesajul Elenei Udrea sa ramana in
sens pozitiv in atentia publicului.

v in loc de concluzii — plusuri ale campaniei, nu numai minusuri

Campania «Roméania frumoasd» s-a dorit a fi una pozitiva, centratd pe seria de
promisiuni din domenii considerate vitale pentru tara: politica externd, securitatea nationala,
politica internd, economia, educatia, sanatatea, justifia, si prin evidentierea realizarilor
anterioare ale candidatei in acele domenii care au avut tangenta cu activitatea sa ministeriala.
Totusi, Inca din discursul de inaugurare, campania afost punctata de o serie de atacuri adresate
indeosebi domnului V. Ponta, ca intre competitori cu experienta guvernarii. Astfel, «KRomania
frumoasa» devine greu de incadrat intr-o categorie precisa. Chiar §i asa nu ar putea capata o
bulind neagra, de vreme ce in Roméania anului 2014 campania negativa a devenit o practica
generalizatd, iar din punctul de vedere al continutului relevant pentru tard, nu e nici mai
bogata, nici mai saraca decat altele.

Un minus ar fi lauda de sine in exces, desi nu este discordantd cu personajul politic si
monden Elena Udrea (e peste tot, stic de toate, face de toate — cel mai bine). Excesul de
superlative decredibilizeaza cartea de vizitd a competentei pe care a construit-o minugfios in
discursuri si in afise.

Un plus al campaniei a fost adaptarea mesajului la anumite categorii de votanti:
moldovenii au fost cu siguranta flatati sa afle ca proiectul de construire a Romaniei frumoase
urma s Inceapd In zona lor, ortodocsii practicanti s-au bucurat sd vadd o Elena Udrea
evlavioasa, sustinand predarea religiei in scoli, iar parintii cu copii de clasa I s-au bucurat de
abecedare si au sperat la mai bine pentru odraslele lor. S-a creat astfel un contrapunct de
seriozitate, la efectul ambiguu de ansamblu produs de campanie, prin leitmotivul «buna
pentru...», care directioneaza candidatura parca exclusiv spre electoratul masculin.

Fatalul adjectiv «bund» a minat §i calitatea mesajului, asa incat la capitolul «cum
comunicamy, candidata meritd o bulind neagra. Continutul transmis a fost, totusi, conceput
corespunzator, urmarindu-se 3 aspecte: adecvarea punctelor abordate in discursul electoral cu
problemele autentice ale tarii si ale unor categorii sociale (populatia solara somerii, mai ales
cei tineri, pensionarii..), argumentarea directiilor de interventie, afirmarea competentei
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candidatei. Contextul de comunicare a fost si el respectat, candidata stiind cand sa fie
defensivd (in ludrile de pozitie In legaturd cu cele doud scandaluri survenite in timpul
campaniei), cand sa faca promisiuni supreme (in fata electoratului fidel, la adunari religoase),
cand sa atace, spre a scoate mai bine in evidentd meritele proprii.

A existat concordanta intre elementele campaniei — discursul electoral a fost 1nsotit de
activitati in legaturd cu teme abordate (ex. distribuirea de abecedare); tinutele au fost alese
astfel incat sa sporeasca efectul mesajului verbal — ne referim la casca si salopeta potrivite cu
decorul si cu proiectul de constructie al «Romaniei frumoase», expus la lansarea campanieli,
sau la costumul sobru si basmaua de la momentul discursului «Voi ridica Moldova din
genunchi». Bulina neagra ar tebui acordata pentru taiorul ambiguu din afigele electorale.
Elementele de stilistica vizuala au fost respectate, asa incat imaginile de campanie au permis
identificarea candidatei fara putinta de confuzie. A lipsit, asa cum am semnalat deja, logo-ul
PMP de pe afisele «Buna pentru..», cu efectul pe care 1-am discutat.Afisele au fost concepute
unitar, alegandu-se, totusi, mai multd informatie decat in mod traditional.

Sloganul al fost unul memorabil, fara sa fie simplu. Memorabil de ambiguudatorita
conotatiilor adjectivului «bundy», care a reusit sa compromitd, pana la urma, intreaga
campanie.
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